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Toplumda Metaverse Algisi '

Onsdz

Son donemde en sik duydugumuz kavramlardan biri hi¢c sUphesiz Metaverse. Metaverse gunumuzde ¢cok populer bir kavram ama bu sira disl
kavramin bundan tam 30 yil once ortaya atildigini biliyor musunuze Evet, Metaverse, 1992 yiinda ABD'li bilim kurgu yazarn Neal Stephenson
tarafindan "Snow Crash" isimli romaninda yer almistir. Internetin sanal gerceklik temelli bir bicime evrilecegdini dngdren bu romanda insanlar,

cevrimici dunyayi kestetmek icin kendilerinin dijital avatarlarnni kullanirlar; bu sayede de hayatlannin distopik gercekliginden kacmis olurlar.

Peki, Metaverse kavrami nasil oldu da bir anda hayatlarmizin orta yerinde kendine yer buldu sorusuna cevap verecek olursak, aslinda
Facebook'un Meta olarak anilmak istedigi zamana donmenin yeterli oldugunu dusunUyorum. 2021 Ekim ayinda Facebook'un cafti sirketinin
adinl Meta olarak degistirdigi tUm DUnya ogrendi. Facebook kurucusu Mark Zuckerberg, sUrpriz bir sekilde catr sirket isimlerini Meta
yapacaklarini acikladl. Mark Zuckerberg ayrnca bundan sonraki onceliklerinin Metaverse oldugunu dile geftirdi. Yani aslinda metaverse bir
sUredir, gelisen teknoloji ile birlikte hayatlarmizdaydi. Ancak tabir-i caizse bu kavramin "hype" haline donUsmesinde Facebook'un bu kararn bir
hayli etkili oldu. Kanitlarla da konusmak gerekirse, Google Trends sonuclarna bakfigimizda, Facebook'un 28 Ekim'de aciklanan bu kararndan

sonra "Metaverse" aramasinin 24 ila 30 Ekim 2021 tarihlerinde tavan yaptigini goruyoruz.

GUnumuzde dijital fransformasyonu cok hizli yasadigimizi, bu fransformasyona da en dogru sekilde hazirlanip, entegre olanlann kazandigini
biliyoruz. Dogru sekilde hazirlanmak ve entegre olmak icin de bilgi birikiminin ve farkindaligin dnemli bir donum noktasi oldugunu da biliyoruz.
Iste tam bu noktadan hareketle 2021 viinin Subat ayinda Yapay Zeka Politikalan Dernedi (AIPA) kurulmustur. TUrkiye'deki yapay zeko
alanindaki ilk sivil toplum kuruluslarinin basinda gelen AIPA, "Toplumda yapay zekd konusuna dair farkindalk yaratmak, bireysel ve kurumsal
yetkinliklerin artinimasina katkl saglamak ve Ulkemizin duonyadaki ilk 10 ekonomi arasina girme hedefini teknoloji girisimciligi ile hiziandirarak;

Ulkemizde yeni girisimcilik kUItorunu olusturmak, desteklemek ve yayginlastrmak amaciyla politikalar Uretmeyi" hedeflemektedir.
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AIPA, yapay zeka basta olmak Uzere teknolojik alanindaki bireysel ve toplumsal yetkinlige dair dogru hamleleri planlayabilmek amaciyla 2021
vill Hoziran ayinda "Toplumda Yapay Zeka Algist", Ekim ayinda da "lsletmelerde Yapay Zeka Algis' arastirmalarini kamuoyuna aciklayarak,

teknoloji ekosistemine buyUk katkilar saglamistir.

AIPA; en temelde toplumda yapay zeka basta olmak Uzere teknolojik konularda farkindaligr yaratma misyonu ile hareket etmektedir. Ancak
bu misyonun dogru bir bicimde sOrdurUlmesi, Ulkemiz teknoloji geleceginin sekillendiriimesi, bugin "Metaverse kavramina dair neleri
bildigimizin® masaya yatinimasina baglidir. COnkU toplumsal Metaverse algisi arastinimadan yapillan her calisma, adim istenilen eftkiyi

yaratmayacak, dogru kitleye ulasamayacakitir.

Dijital dénUsum, ekonomisini gUclendirmek isteyen her Ulke, sirket ve yapi icin kacinimaz/gdz ardi edilemezi temsil etmektedir. "Ulkemizin
dUnyadaki ilk T0 ekonomi arasina girme hedefini teknoloji girisimciligi ile hizlandirarak saglaoma™ hedefine sahip dernegimiz AIPA, bu noktadaki
ilk adimin mevcut durumun ortaya konulmasi oldugunu savunmaktadir. Bu durum tespitinin ardindan ise uygun eylemler, politikalar
gelistiriimesi gereklidir. Iste tam bu noktada AIPA; TUrkiye'deki ik ve tek Metaverse Arastirmasi olan "Toplumda Metaverse Algisi: Sosyal Etki"
arastirmasi ile toplumun bu kavram hakkindaki bilgisini, seviyesini, goruslerini ve algisini arastinp, analiz ederek resmini acikca cekmistir. Simdi bu
resim Uzerinden planlar yapilmall ve adimlar atiimalidir ki, Metaverse kavraminin getirecegi firsatlardan yararlaniimali, riskler icin de gerekii

onlemler alinmalidr.
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Dijital donusumun hiz kazandigi gunumuUz dUnyasinda Metaverse kavraminin egitimde, ekonomiye, kulturden, saglga kadar her alanda buyuk
bir etki alaninin olacagi bekleniyor. Arastrmadan da gdorulecegi Uzere toplumumuz Metaverse hakkinda ne yazik ki yeteri kadar bilgi sahibi
degil. Tarihteki 4 buyUk devrime baktigmiz zaman, 1. sanayi devriminin itici gucu buhar, 2. sanayi devriminin ifici gucU elektrik, 3. sanayi
devriminin itici gUcU bilgisayar, 4. sanayi devriminin de itici gicUnUn ise yapay zeka ve Metaverse kavramlarn oldugunu dUsunUyoruz. Ulkemiz
ik 3 sanayi devriminde ne yazik ki, geride kalarak, ekonomik, sosyal, kUltUrel bircok gelismelerden de uzak kalmis oldu. GUnUmuUzde Metaverse
alaninda Ulkelerin siralamalarnnin farkll olmasina ragmen, tum Ulkelerin simdilik ayni ligde oldugunu, bu ligde de basarli olmamiz icin

toplumumuzda Metaverse kavrami hakkinda farkindaligin yaratiimasi, bilgi birikimlerinin arttinimasi icin politikalar Uretilmesi gerekiyor.

Metaverse ekonomisinin 2030 vyilina kadar yaklasik 13 trilyon dolarlik ekonomik hacme sahip olacadr dngdrilmektedir. Ulkemizin de ilk 10
ekonomiye girme hedefi var. Bu hedefi metaverse alaninda atacagimiz girisimlerle gerceklestirebiliriz. Bu konuda arastirma sonuclarindan da

gorulecegi Uzere, devletimizin Metaverse alaninda etkin olmasi ve gerekli regUlasyonlar saglamasi gerekliligini goriyoruz.

Yapay Zeka Politikalan Dernegi (AIPA) olarak hedefimiz TUrkiye'de yapay zekd ile ilgili bilinclendirme calismalarn yorOtmek, toplumda yapay
zekd konusuna dair farkindalik yaratmak, yapay zekd alanindaki yanlis bilgilenmenin gideriimesi yoluyla bireysel becerilerin kazanilmasina
destek olmaktir. TUrkiye'nin parlak bir yapay zekd gelecegine sahip olmasi icin politikalar Uretmek, politika Urefim sureclerine katki vermek ve

karar alicilara etki etmek temel gdrevimiz. Yapay zekanin gelisiminde katalizor etkisi yaratacak olan metaverse konusunda da farkindalik

yaratmaya ve politikalar tretmeye devam edecegiz.
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BOylesi kritik ve kapsamli arastirmaya destek olan Cerebrum Tech ve Clubby Games’'e, arastirmanin yorutulmesini saglayan AIPA Yonetim
Kurulu Uyemiz ve partnerimiz Kuantum Arastirma Sirketi Kurucusu Volkan Kilic ve ekibine, AIPA Baskan Yardimcilarnmiz Gokhan Varan ve
Doc. Dr. Sebnem Ozdemir'e, AIPA Genel Sekreterimiz Selin Duru’ya, AIPA Dijital Ekonomi Komisyonu Uyemiz Osman Berkay GUndogdu'ya,
AIPA Danisma Kurulu Uyelerimiz Dr. R. Erdem Erkul, Dr. M. Umut Demirezen, Cem SUnbUl, Doc. Dr. Aysu Kes Erkul'a, AIPA Ydnetici Asistanimiz Nur

Pinar Diker’'e tesekkuUrlerimi sunarm.

AIPA, yapay zeka ve Metaverse gibi hayatimizi donustirecek kavramlarn toplumumuzun ogrenmesi, kesfetmesi ve en Onemlisi de

toplumumuzun bu kavramlara hazirlanmasi icin elini tasin altina koymaya devam edecektrr.

Saygilarnmla.

/afer KUcuUksabanoglu
Yapay Zeka Politikalan Dernegi (AIPA) Kurucusu ve Baskani
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YOnetici Ozeti

Metaverse'Un ne oldugunun, ne olmasi ve nasil dizayn edilmesi gerektiginin; bireyler, egitim kurumlar ve hatta kanun koyucular tarafindan
tanimlanmasi gerekmektedir. Metaverse’'U duyma orani Kasim 2021'de %40.1 iken Mayis 2022 dlcUmlerinde bu oranin %58.1'e ulasmasi, basta
Facebook'un adint Meta olarak degismesinin ve dijital donusumun hiz kazanmasinin sonucu olarak karsimiza cikiyor. Duyulma oraninin hizlo
artis gostermesine ragmen herhangi birine aktarabilecek kadar bilgi seviyesine sahip olma orani %17.0 ile dikkat cekicidir. Ayrica toplumun

bUyUk bir cogunlugu, metaverse'U Facebook gibi merkezi ve blockchain Uzerinde calismayan bir sosyal medya gucu ile eslestirmektedir.

Toplumun %6.1't metaverse'de arazi satin aldigini belirtmektedir. Arazi satin alma egilimi erkeklerde ve Ozellikle 7 kusaginda artis
gostermektedir. Metaverse kavraminin duyulmasi ve bilinmesinin artmasiyla birlikte arazi satin alma ve benzeri davranislann da artis egiliminde

olmasi beklenmektedrr.

Toplumun %12.0'sinin metaverse deneyimi yasadigr gorUimektedir. Bu deneyimlerin basinda oyun, arazi satin alma, alisveris, konser ve benzeri
etkinlikler gelmektedir. Metaverse deneyimi yasamada erkeklerin ve oOzellikle 7 kusaginin basi cektigi gorUimektedir. Ayrnca metaverse

deneyimi yasamayi dusunenlerin de orani %63.9 ile oldukca yuksektir.

Katiimcilann %38.7'si icin normal hayatta yapamayacagl ancak metaverse'de yapabilecegi bir davranis/akftivite bulunuyor. "Ucmak / Ucarak
gezmek / Ucarak bir yerden bir yere gitmek” vb. cevaplar %20.3 ile ilk sirada yer almaktadir. Ucmak metaforu bize zamansizlik ve mekansiziigi
isaret ederken, buradaki ucmak metaforunu "OzgUrlUk ve baglarnndan kopma" hali olarak tanimlayabiliriz. Ayrnica yolculuk en yaygin olarak
gozlenen ve en fazla irdelenen derin metafordur. Yolculugun kokleri; bizim zaman, evrim, ilerleme ve olgunlasma konusundaki

farkindaligimizda yatar. DonUsumun bu evresinde de en ¢cok gozlenen metafor olarak kendini gostermektedir.
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Metaverse'de muze/tarihi kent gezisini tercih etme orani %24.2'dir. Metaverse'de muze/tarini kent gezisini tercin etmede erkekler %29.2 orani
lle kadinlara gore, Z kusagi ise %25.9 orant ile X ve Y kusagina gore istafistiki olarak farklilasmaktadir. Fiziksel geziyi tercih edenlerin %52.4'0 ana
neden olarak "Hissetmek” duygusunu belirfimistir. Metaverse tercinindeki ana neden ise %36.9 ile "Zaman ve maliyet'tir. Fiziksel dunyadaki
finansal yetersizliklerden dolayr D SES grubunun %66.7'sinin bu gezileri metaverse'de gerceklestirme istegi diger SES gruplarina gore anlamli
olarak farkllasmaktadir. Bilgi seviyesine gore analiz edildiginde bilgi seviyesi arttkca mertaverse tercihi artmaktadir. Bilgi sahibi oldugunu

belirtenlerde metaverse gezisini tercih etme orani %40.3 seviyelerindeyken, bilgi seviyesi dustUgunde bu oran %18.0'lere kadar gerilemektedir.

Metaverse'Un en buUyuk faydasi fiziksel dUnyadaki finansal yetersizliiklerin ortadan kalkabilme intimali, zamandan tasarruf, egitim sektorU ve is
hayatina katkilarn olarak karsimiza cikarken, en buyuk tehlikeleri ise siber tehdidin artmasi, gercekle sanalin karistinimasi/fiziki hayattan kopma

ve verilen etik disi kullanimi olarak siralanmaktadir.

Metaverse'Un kUltUrel degisiklige neden olacadl %68.1 ile toplumun hem fikir oldugu bir konu olarak karsimiza cikmaktadir. Ozellikle kadinlarn

ve X kusaginin kulturel degisiklige neden olacagi dusuncesi anlamli olarak yuksektir,

Katihmcilarn sayisal sorulara vermis oldugu cevaplardan metaverse'o tanimlarsak, Metaverse’'un Numeric tanimi. "Metaverse heyecan verici
ve farkl bir deneyim yasayarak daha 6zgur olunacak bir gelecek. Ancak bu gelecek, icerisinde tehlike ve tehdit de barindinyor (siber saldir,

veri ihlali)" karsimiza cikmaktadir.
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Kadinlarin metaverse’'de guvende hissetme seviyesi erkeklere gore istatistiki olarak anlamli bir sekilde daha dusukken, devletin metaverse’'de
yer almasi gerektigini dUsunme seviyeleri istatistiki olarak anlamli bir sekilde daha yuksektir. Devletin metaverse'de olmasi gerektigini en fazla
isteyenler kadinlar ve X kusagidir. Ayrica devletin metaverse’'de olmasi gerekliligi ve metaverse'de guvende hissetme seviyesi arasinda yuksek

seviyede korelasyon gozlemlenmekte olup, devletin metaverse’'de olmasi toplumun guvendeki dusuklUgunU giderme yoludur.

Genel olarak tUm veriyi ve raporu analiz ettigimizde toplumun aklindaki 2 soru on plana cikiyor:

« Blockchain gibi merkeziyetsiz teknolojiler Uzerinde kurgulanan metaverse’'un yeni merkezinin, yani yeni kanun koyucular Facebook, Google

gibi teknoloji devleri mi olacake

« Bu devlerin ellerindeki veri havuzuna sosyal veriyi de eklemesiyle birlikte ciddi bir spekUlasyon gucune sahip olacagl konusunda duyulan

kaygl, devletin kanun koyucu olarak bu sistemde yer almasiyla ortadan kaldirlabilir mie

Saygilarmla.

Volkan Kili¢

Yapay Zeka Politikalar (AIPA) Dernegdi Yonetim Kurulu Uyesi
Kuantum Arasftirma Kurucusu
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Proje Ekibi

/afer KUcUksabanoglu - Yapay Zeka Politikalan Dernegi (AIPA) Kurucusu ve Baskani

Gokhan Varan - Yapay Zeka Politikalar Dernegi (AIPA) Baskan Yardimcisi

Doc. Dr. Sebnem Ozdemir - Yapay Zeka Politikalarn Dernedi (AIPA) Baskan Yardimcisi

Volkan Kilic = Kuantum Arastirma Kurucusu ve Yapay Zeka Politikalar (AIPA) Dernedi Yonetim Kurulu Uyesi
Murat Unsal - Kuantum Arastirma MUsteri lliskileri Direktord

Selin Duru - Yapay Zeka Politikalar Dernegi (AIPA) Genel Sekreter

Osman Berkay GUndogdu - Yapay Zeka Politikalar Dernegdi (AIPA) Dijital Ekonomi Komisyonu Uyesi
Doc. Dr. Aysu Kes Erkul - Yapay Zeka Politikalan Dernedi (AIPA) Danisma Kurulu Uyes

Dr. R. Erdem Erkul - Yapay Zeka Politikalan Dernegdi (AIPA) Danisma Kurulu Uyesi

Dr. M. Umut Demirezen - Yapay Zeka Politikalan Dernedi (AIPA) Danisma Kurulu Uyesi

Cem SUnbUl - Yapay Zeka Politikalan Dernedi (AIPA) Danisma Kurulu Uyes

Nur Pinar Diker - Yapay Zeka Politikalart Dernegi (AIPA) Yonetici Asistani
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IS0 20252

BUREAU VERITAS
Certification

Tarkiye Arastirmacilar Dernegi

Glvenilir Aragtirma Belgesi
Tdrkiye Aragtirmacilar Dernedl
tarafindan belirlenen standartlara ASSURANCE MSCB-103

uyan vé Bureau Veritas tarafindan
denetlenen arastirma sirketlerine ISO 27001:2013
verilen resmi belgedir.

Kuantum Arastirma, pazar arastirmalarinda belirlenen uluslararasi standartlara ve prosedurlere uygun

arastirmalar yapmaktadir.

Arastirmalarinda istatistik bilimine saygili, kalite ve bilimsel yontemlerden 6dun vermeden, surecleri

yonetmektedirr.
Kuantum Arastirma, Turkiye Arastirmacilar Dernegi’'ne Uye, Guvenilir Arastirma Belgesi'ne

(GAB 2019-2020), ISO 20252 Kalite Sertifikasi’'na ve ISO 27001 Bilgi GUvenligi Yonetim Sertifikasi’'na

sahip bir arastirma firmasidir.
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Toplumda Metaverse Algisi

Metodoloji Ozet

Toplumun Metaverse hakkindaki bilgi

seviyesini, goruslerini ve algisini

arastirmak ve analiz etmek.

12 ilde bulunan 1356 kisi ile %95
gUven duzeyinde £2.5 hata payi

ile gorusulmustar.

FAIA (o Kuantum

YAPAY ZEKA POLITIKALARI DERNEGI

Kantitatif Arastirma

Hibrit (CAWI ve CATI) yOntem
uygulanmistir. ‘

CAWI (Bilgisayar Destekli WEB Anketi)

CATI (Bilgisayar Destekli Telefon Anketi)

Veri Toplama Sureci
Mayis 2022

Veri Kontrol
Mayis 2022

Analiz ve Raporlama
Haziran 2022
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Toplumda Metaverse Algisi

Sanal/artinimis gerceklik kavramini duydunuz mue
Daha 6dnce NFT kavramint duydunuz mu@e

Daha dnce metaverse kavramini duydunuz mu¢
Metaverse konusunda ne kadar bilgilisiniz?

uantum
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S

Kavrami Duyma

Sqanelféeﬁll(TiIkn‘@ Metaverse'y Duyma 2021 sonunda yapilan élciimde

Metaverse’'u duyma oran %40.1 iken Nisan

ayinda %60.0’a yaklasmis durumda.

Ancak duydugunu belirten grubun sadece

%1.7.0’si bilgi sahibi oldugunu

_ . . distinmektedir. Bilgi sahipligine il bazl
Metaverse Bilgi Seviyesi : & Pie |
bakildiginda 6zellikle Ankara ve Istanbul
yaklasik %65.0 ile diger illerden
187 Sl 15,8 farklilasmaktadir.
NFT lCokfo;Io bi.lg.i sghibiyim . o B!Ig! sah!b!yimw
- HS; kgillg|issgr%|ikk))|iyg2§?“emb|lg| sahibi degilim Bilgi sahibi degilim Metaverse bilgi seviyesi erkeklerde

kadinlara gore istatistiki olarak anlamli ve

pozitif yonde farklilasmaktadir.

N:1356 15



Toplumda Metaverse Algisi
Metaverse sizce nedire

GAIEA oK uantum

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

Metaverse Tanimi - Genel X - Y - L -
Kusagl Kusagil Kusagi

Genel

Sanal dunya / Aslinda olmayan

bir yer / Facebook sanal dunya Facebook gibi merkezi ve blockchain

uzerinde calismayan bir sosyal medya

gucu metaverse ile eslestiriimektedir.
3 boyutlu sanal ortam

Katilimcilarin %31.3’l sanal ve gercegin

birlesimi olarak tanimlamaktadir.

Sanal gerceklik/ Artinimis gerceklik / Gerceklik algisi %353 B %20.8 | %624.3

Arazi-Arsa satin alim blockchain

Gercek ve sanal dunyanin birlesmesi / Gercek

ekosistemleri uzerinde yapilabilmektedir.
dUnyanin sanal bir projeksiyonu

Blockchain teknolojisinin toplumdaki

L : metaverse tanimina etkisi %7.1°dir.
Sanal emlak isi / 3 boyutlu sanal arsa / Arazi / Arso tav tanimina etkisi %7.1°di

allm satim

N./88




Toplumda Metaverse Algisi
Metaverse'de arazi satin aldiniz mi¢

Metaverse’'de
Arazi Satlin Alma

Metaverse’'de arazi satin alma %6.1 iken erkeklerde bu
egilimin pozitif yonde anlamli olarak kadinlara gore
yuksek oldugu gozlemlenmektedir.

En cok alim yapan kusak Z kusagidir.

Arazi satin alma amaci olarak ¢cogunlukla "Yatirhm"

belirtilmistir.

Nn:/88 (Metaverse kavramini duyanlar)

15-19

20-24
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36-40
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Toplumda Metaverse Algisi

Simdiye kadar metaverse deneyimi yasadiniz mie
Yakin zamanda Metaverse deneyimi yasamayi dusunuyor musunuze

uantum
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Metaverse Metaverse Deneyimi Metaverse’de deneyim yasama %12.0 iken,
Deneyimi quqmq Yc|§c|mc|y| DU§Unme erkeklerde %14.2 ile kadinlara gore,
Z kusaginda ise %15.3 ile X ve Y kusagina gore
istatistiki olarak anlamli bir sekilde deneyim
yasama orani yuksektir.
763,9
Cogunluk oyun (Horizon Worlds, Minecraft,
e %9.0 i e %61.2 Roblox) ile deneyimlediklerini belirtmistir.
Ozellikle arazi satin aliminda Sandbox,
e 714.2 'i\ e %66.2 konser deneyiminde Anifie,

toplanti icin Glue ve Spatial, alisveris icinse

75.9 X Kusagl 7.60.8 Beymen Decentraland tercih edilmistir. Ayrica
metaverse deneyimini kripto para ile eslestiren bir
710.7 Y KU§OQI 767.0 kesim de bulunmaktadir. Bunlara ek olarak,
< kadinlar gunu etkinligi, pazarlama zirvesi ve
ALK! IKusadl  RAGE € &P
18

sergiye katilan katilimcilar da vardir.
Nn:/88 (Metaverse kavramini duyanlar)




Toplumda Metaverse Algisi

Nasil bir metaverse deneyimi yasadinize
Metaverse'de ne deneyimlemek istersinize
Metaverse deneyimi yasamak istememe nedeniniz nedir?

'/\ uantum
ARASTIRMA
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

Metaverse’'de Metaverse’'de Yasamasi Metaverse’'de Deneyim Yasamak
Yasanan Deneyim Dusunulen Deneyim Istememe Nedenleri

Arazi / Arsa almak Guvenmiyorum / Bu gibi seylerin para tuzagi

Oyun (YZ kusag t) (Z kugg@t) oldugunu dusuUndugUm icin (X Kugc@f )
DUnyayi/ Ulkeleri -
gezmek Sanal olmasi / Gercek olmadigiicin / Gercek

hayati tercih ederim / Hayali bir ortam

(Kadin, XY Kugcglt) (Kadin, Y kusagi ')

Arsa aldim / Araazi

Oyun (Z kusagif)

llgi cekici dedil / ligimi cekmiyor
Kodnt) 756

Maddi olanaklar / Maddi olarak su an
metaverse arazilere ayirabilecegim bir

Coin 3 boyutlu ortami

deneyimlemek / Alani

ormek bUtce yok

Seyahat - Gezi

(XY kusagi 1) Uzaya / Marsa gitmek Korkutucu gelmesi (Kadin T)
Alisveris (Kadin f)
(Beymen Alisveris Pahali
Decentraland)
Toplanti, konser, etkinlik yasanan diger ) .
deneyimlerdir. Metaverse’u deneyimleyenler %14.3 ile oyun deneyimi yasamislardir. Ote
yandan en ¢cok yasanmak istenen deneyim %21.0 ile arazi/arsa satin

almaktir.
Metaverse’u deneyimlemek isteyemeyen grubun ise %14.6’s|
metaverse’e guvenmedigini ve para tuzagi oldugunu dusiinmektedir.



Toplumda Metaverse Algisi

Normal hayatta yapamadiginiz ama metaverse’'de yapabileceginizi
dUsUndUgUnuUz bir davranis, aktivite var mie Nedire

uantum

ARASTIRMA

S

Katilimcilarin %38.7’si icin normal hayatta yapamayacagi ancak

Metaverse'de metaverse’de yapabilecegi bir davranis/aktivite bulunuyor.

Yapilabilecegi
Dusunulen Aktivite
Olmasi

"Ucmak / Ucarak gezmek / Ucarak bir yerden bir yere gitmek" vb.
cevaplar %20.3 ile ilk sirada yer almaktadir. Ucmak metaforu bize

zamansizlik ve mekansizligi isaret ederken, buradaki ucmak

metaforunu "Ozgiirliik ve baglarindan kopma" hali olarak

tanimlayabiliriz.

Ucmak / Ucarak gezmek Ayrica yolculuk en yaygin olarak gozlenen ve en fazla irdelenen derin

metafordur. Yolculugun kokleri; bizim zaman, evrim, ilerleme ve

Gezi-Seyahat / DUnyayl gezmek 5
olgunlasma konusundaki farkindaligimizda yatar.

Alip satmak / Bir seyler almak ya da satmak / Donusumun bu evresinde de en cok gozlenen metafor olarak kendini

/engin olmak / Multi milyoner
9 / y gostermektedir.

Arazi sahibi olmak
Bunu gezi-seyahat, arazi sahibi olmak ve ticaret/para kazanma takip

Zengin olmak isteyen kitle cogunlukla X ve Y kusagidrr.

etmektedir.
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Toplumda Metaverse Algisi

Sizce metaverse'e ne derece hazrize

Metaverse'e
Hazir Olma

10,8

m Kesinlikle hazr
degiliz

m Hozir degiliz %1 5,2

Ne hazriz, ne hazr
degiliz
Haziriz 39,0

m Kesinlikle haziriz

Metaverse’e hazir olma orani %15.2 iken kadin, erkek ve
SES arasinda anlaml bir farkliik bulunmamaktadir.
Metaverse’e en hazir oldugunu belirten kusak
X kusagidir. En fazla deneyime sahip olan Z kusagi ise
hazir olma konusunda en temkinli kusak olarak dikkat

cekmektedir.

n.:/88 (Metaverse kavramini duyanlar)

Cl

C2

2

m Kesinlikle hazir degiliz

®m Hazir degiliz
Ne hazinz, ne hazir deqgiliz
Hazirz

m Kesinlikle haziriz

uantum

ARASTIRMA

m Kesinlikle hazir deqiliz

®m Hazir degiliz

Ne hazinz, ne hazir degiliz

Hazinz

m Kesinlikle hazriz

X Kusagi
Y Kusagl

/ Kusagl

717.6

715.9

713.3



IAIRPA

YAPAY ZEKA POLITIKALARI DERNEGI

Toplumda Metaverse Algisi

Sizce metaverse kulturel degisiklige ne derece neden olure

uantum

ARASTIRMA

-r @ [ ]

Kulturel Degisiklige
Neden Olma

wss B Cosss)

t

37,8
m Kesinlikle neden 37,1
O|mCIYCICCI|( m Kesinlikle neden OlmCIYCICCIk B Kesinlikle neden olma
yacak
Neden olmayacak Neden olmayacak Neden olmayacak
Ne olacak ne % 6 ‘| 8 259 Ne olacak ne olmayacak Ne olacak ne olmayacak
O|mOYCICCI|( I 4 Neqe'n olacak Neden olacak
Neden olacak m Kesinlikle neden olacak m Kesinlikle neden olacak

m Kesinlikle neden
olacak A

37,4

X ve Y kusagl metaverse’iin kulturel

X Kusagl AW

degisiklige neden olacagini Z kusagina gore -

anlamli olarak daha cok dusunuyor.

Y Kusadl ALl

Kadinlarnn kultiirel degisim olacaginaolan >

 Kusadl ZELES

inancl erkeklere gore anlamli

olarak daha yuksek. D

n.:/88 (Metaverse kavramini duyanlar) 22



Toplumda Metaverse Algisi

GAIRPA

YAPAY ZEKA POLITIKALARI DERNEGI

uantum

ARASTIRMA

Metaverse ile ilgili asagidaki ifadelere ne derece katiliyorsunuze

lfadelere Katilim PDT
Farkli bir Metaverse’ii duydugunu belirtenlerin
deneyim
bliylik cogunlugu olumlu bir beklenti
Heyecan yuk ¢og &
verici icerisinde.
Gelecek 47 5 Insanlar metaverse ile en
""""""" 6zgiir olduklarini dusiindiikleri anda
Ozguriuk en fazla spekiilasyona da acik
Corky olacaklarinin kaygisini yasadiklarini
belirtiyorlar.
Siber .
rehdit Bu noktada devlet regulasyonunun
onemli bir rol oynayacagi toplumun
Tehlikell 26,6 10,7 35,0 ]
en fazla hem fikir oldugu konu olarak
Tehdit 21,0 10,0 30 2 karsimiza cikmaktadir.
m Kesinlikle katiliyorum Katilyorum = Ne Katiiyorum, ne katiimiyorum = Katiimiyorum  m Kesinlikle katilmiyorum
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> Toplumda Metaverse Algisi - C.;@o uantum

ARASTIRMA

1
-
[ |
will



Toplumda Metaverse Algisi
Metaverse konusunda ne kadar bilgilisinize

Metaverse’'de bir doktora muayene oldugunuzda doktor teshisine ne kadar guvenirsinize

Devletin kanun saglayici olarak Metaverse'de olmasi gerektigini dusinUyor musunuze
Kendinizi metaverse’'de ne kadar glvende hissedersinize

Metaverse
Bilgi Seviyesi

Doktor Teshisine
Guvenme

Devletin
Metaverse’'de
Olmasi Gerekliligi

m Cok fazla bilgi sahibiyim Bilgi sahibiyim
= Ne bilgi sahibiyim, ne bilgi sahibi degilim = Bilgi sahibi degilim

® Hic bilgi sahibi degilim

22.6

17,3 (XY 1)

m Kesinlikle guvenirim GUvenirim
= Ne gUvenirim ne govenmem = GUvenmem
m Kesinlikle guvenmem

22,1

m Kesinlikle dusunuyorum DUsUNUyorum
= Ne dusunUyorum, ne disunmuyorum = DUsUnmuUyorum
m Kesinlikle dosUnmuyorum

Metaverse’'de 18.8
Guvende (Z f)
Hissetme 14,4
Seviyesi

m Kesinlikle guvende hissederim GUvende hissederim = Ne hissederim, ne hissetmem

= GUvende hissetmem m Kesinlikle givende hissetmem ok

IAIRA

YAPAY ZEKA POLITIKALARI DERNEGI

uantum

ARASTIRMA

Bilgi seviyesi, doktor teshisine guvenme ve
metaverse’de guvende hissetme
ifadelerine katilim dusuk seviyedeyken,
devletin (Kanun koyucunun) meteverse’de
olmasi %41.1’lik PDT ile en yuksek katillm

oranina sahip dusuncedir.



Toplumda Metaverse Algisi

Devletin kanun saglayici olarak Metaverse'de olmasi gerektigini dusUnUyor musunuze
Kendinizi metaverse'de ne kadar guvende hissedersinize

Metaverse’'de
Guvende
Hissetme
Seviyesi

14,4 45,2 18,8

m Kesinlikle guvende hissederim GUvende hissederim
GUvende hissetmem m Kesinlikle giovende hissetmem

@ 113’% ® 17,3m
’ %151 ll\ %22 3

Ne hissederim, ne hissetmem

41,9
48,0
Devletin
Metaverse’de 221 29.7 18,2
Olmasi Gerekliligi
m Kesinlikle dUsunuyorum DUsUNnUyorum
Ne dusunUyorum, ne dusunmuyorum DUsUnmUyorum

m Kesinlikle dosunmUyorum

O ﬁ O m
? 28,5%45'7 T 16,3%36'9
7

30,

28,5 26

IAIRPA

YAPAY ZEKA POLITIKALARI DERNEGI

uantum

ARASTIRMA

Kadinlarin metaverse’de guvende hissetme
seviyesi erkeklere gore istatistiki olarak
anlamli bir sekilde daha dusukken, devletin
metaverse’de yer almasi gerektigini diisiinme
seviyeleri istatistiki olarak anlamli bir sekilde

daha yuksektir.

Devletin metaverse’de olmasi gerektigini en
fazla isteyenler kadinlar ve X kusagidir.
Ayrica devletin metaverse’de olmasi gerekliligi
ve metaverse’de guvende hissetme seviyesi
arasinda yuksek seviyede korelasyon
gozlemlenmekte olup, devletin metaverse’de
olmasi toplumun giivendeki disukluglinii

giderme yoludur.



Toplumda Metaverse Algisi

IAIRPA

uantum

ARASTIRMA

Devletin kanun saglayici olarak Metaverse’'de olmasi gerektigini dusunUyor musunuze
Su an devlet metaverse konusunda nasil bir futum sergilemelie Deviletten ne bekliyorsunuze

YAPAY ZEKA POLITIKALARI DERNEGI

Devletin
Metaverse’'de

o o

Olmasi Gerekliligi

m Kesinlikle dusUnUyorum

DUsUNUyorum
Ne dusunuyorum, ne 22'] 29,7 ] 8,2
dusUnmuUyorum

DUsUnmuUyorum
| I %297 || %292

m Kesinlikle dosUnmuyorum

Gerekli kanunlarn koymali / : e Devlet karismamali /
) Beklemeli / DONUSUMe .
Denetim olmali / Kontrol altinda . Devletten beklentim
destek vermeli
olmaili yoOk

Katilimcilarin %41.1'i icin devlet metaverse’de kanun saglayici olarak yer almahidir. Bu kitleye

gore devlet gerekli kanunlar koymali ve bir denetim saglamaldir.
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Toplumda Metaverse Algisi
uantum

ARASTIRMA

Simdi muze/tarihi bir antik kent gezeceginizi dusunun. Fiziksel olarak mi gezmeyi tercih
edersiniz yoksa metaverse’'de mi gezmeyi tercih edersinize

CAIRPA [

Metaverse’de muze/tarihi kent gezisini tercih

. oy etme orani %24.2'dir.
Metaverse Gezi Tercihi °

Insanlarin metaverse’iin sinirlari yok edecegine
inanma nedeni cogunlukla sinirsiz 6zgurliktdr.
Sinirlari yok edecegine inanmayanlar ise bazi
seylerin imkansiz olmasi ve devletin izin

vermemesi ile karsimiza cikiyor.

Metaverse’un Gercek
Dunyadaki Sinirlarn Yok
Edebilmesi

Kadinlarin metaverse’iin sinirlari yok edecegine
inanma orani (%60.2) erkeklere gore istatistiki

olarak anlamli ve pozitif yonde farklilasmaktadir.
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Toplumda Metaverse Algisi
uantum

ARASTIRMA

Simdi muze/tarihi bir antik kent gezeceginizi dusunun. Fiziksel olarak mi gezmeyi tercih
edersiniz yoksa metaverse’'de mi gezmeyi tercih edersinize

IAIRA (s

AAAAAAAAAA OLITIKALARI DERNE

Metaverse’de muze/tarihi kent gezisini tercih etmede

Metaverse = erkekler %29.2 orani ile kadinlara gore, Z kusagl ise
Gezi Tercihi %24'2 \ ] \ ] \ ] %25.9 orani ile X ve Y kusagindan istatistiki olarak
farkhlasmaktadir.
%40.3 %27.7 %17.9 ?

Fiziksel geziyi tercih edenlerin %52.4’u ana neden

olarak "Hissetmek" duygusunu belirtmistir.

A O O Metaverse tercihindeki ana neden ise %36.9 ile
' %1 8,8 T "Zaman ve maliyet"tir.
B Fiziksel dunyadaki finansal yetersizliklerden dolayi
D SES grubunun %66.7’sinin bu gezileri metaverse’de
C1 gerceklestirme istegi diger SES gruplarina gore
X KU§QQ| anlamli olarak farklilasmaktadir.
o Bilgi seviyesine gore analiz edildiginde bilgi seviyesi
Y KU§OQI arttikca mertaverse tercihi artmaktadir. Bilgi sahibi
5 ; KU§Q©| oldugunu belirtenlerde metaverse gezisini tercih etme
orani %40.3 seviyelerindeyken, bilgi seviyesi

diistigunde bu oran %18.0’lere kadar gerilemektedir.
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Toplumda Metaverse Algisi

Cocugunuz var mie

Metaverse’'de cocugunuz icin sinir ne olmalie Metaverse’'de cocuklar icin ne
riskleri oldugunu duUsunuyorsunuze

Metaverse'u sizin icin daha gercekci kilan, metaverse'de daha gercekci tatmin yasamanizi saglayan ifadeler.

uantum

ARASTIRMA

&

Metaverse'li daha gercekci kilan unsurlar Cocuk Sahipligi
Gerceklik ile sanal arasindaki farki kurabilmeli /

Gercek ile sanal ortami karistirmamails

5 duyu hissi 55,5

Gercek hayattan kopmamall / Gercek hayati
yasamasina engel olmamall / Cocuklarn gercek
dUnyadan tamamen kopmasi

41,7

Sosyal orfam )
Sinirh olmali / Sinirlanmali / Sure kisitlamasi olmali

Metaverse'de cocuklar icin ne riskler gormuyorum /

41,4 Yok / Rsikli degil

s ortami

Yas kisitlamasi olmali

EQifim ortami

36,6

Bagimlilik yapmamali

Katilimcilar icin 5 duyu hissi, sosyal ortam, is ortami ve egitim ortami

metaverse’li daha gercekci kilacaktir. Alle korumasi olmall

Ebeveynlerin en buylik tedirginligi cocuklarinin gercek ve sanal diinya

arasindaki farki kuramayip karistirmasidir. Bir diger tedirginlikleri ise gercek Tehlikell oimamall

hayati yasayamayip gercek hayattan kopmalaridir.

n:788 (Metaverse kavramini duyanlar) 20 %19 .4 fikri olmadigini belirtmistir.



Toplumda Metaverse Algisi
Sizce metaverse’'Un en bUyuk faydasi ne olacaktire
Sizce metaverse’'un en bUyuk tehlikesi ne olacaktire

' uantum

ARASTIRMA

Metaverse’un En Buyuk Faydasi

Finansal yetersizliklerden 6t0rU yapillamayan pek cok seyin
yapilabilmesi:

» Gezi

» Konser

* Maca gitmek vb.

Metaverse’un en buyuk faydasinin geziler olarak gorulmesi

bu evrenin Kulturel etkinlikler uzerindeki etkisinin buyuk

olacagini bize soyluyor.

/amandan tasarruf yapilacak Fiziksel maliyetleri azaltarak, yerinde deneyimleyerek

ogrenme imkani ile egitim kalitesinin artacagi
Egitim icin faydal olacak %/.9 o

dusunulmekte.

s hayati:
 Daha fazla is imkani/yeni is kollarn olacak
 Tehlikeli is kollarnin riskinin azalmasi
* Daha fazla is birligi firsatlari

Bir diger faydasi da istihdami olumlu etkileyecegi yoniinde.

Buna ek olarak tehlikeli is kollarinda tehlikenin azalmasi

beklentiler arasinda.

. e e . . %18.7 fikri olmadigini belirtmistir.
Metaverse’un En Buyuk Tehlikesi

Hack / Siber dolandirncilik %21.3 Hack / Siber tehdit / Dolandiricilik ise en biiyiik tehlike

Sosyal - Gercek hayattan kopma olmasi / Bagimlilik yapmasi olarak gorulmekle birlikte sanal ve gercegin karistiriimasi

/ Sanal ile gercegin karismas ile verilerin etik disi kullanimi metaverse’iin en biiyiik

tehlikeleri olarak karsimiza cikmasi beklenmektedir.

7012.7

%17 .8 fikri olmadigini belirtmistir.
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Toplumda Metaverse Algisi

Metaverse'Un egitim-ogretim hayatina olumlu bir etkisi olacagini dusunUyor musunuze

Nasil bir etkisi olacagini dusunuyorsunuz?

Egitim-Ogretime Olumlu Etki

Kesinlikle
dusUnuyorum

DUsunUyorum

—--------
N--------—

Kararsizim

----------------------------------------------------------------------------

DUsUnmuUyorum

Kesinlikle
dUsUnmuUyorum

‘--------
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PDT

NDT

20.6

IAIRPA

uantum

ARASTIRMA

YAPAY ZEKA POLITIKALARI DERNEGI

Arastirmaya katilanlarin %42.2’si kolay 6grenme,
bilgilerin gorsellesmesi ve deneyimleyerek
ogrenme avantajlari nedeniyle metaverse’lin
egitime olumlu bir etkisi olacagini dustuintyor.
Bu evrende ezberci egitim sisteminden deneysel
egitim sistemine gecme yolunun acilmasi
beklenmektedir.

PDT'ye gore kusaklar arasi anlaml bir fark

bulunmamaktadir.



FAIRPA &

Toplumda Metaverse Algisi

Sizce metaverse’'de para kazanma yontemleri ne olacaktire
Sizce metaverse’'de 0zgur olmak ne demektire

uantum

ARASTIRMA

Metaverse’'de Para Kazanma Metaverse’de Ozgir Olmak
Yontemleri

Finansal yetersizliklerden ot0rU
yapilamayan pek cok seyin yapilabilmesi  [IRZARAY

Al ve sat / Alim satim / Sanal ticaret
(V-Ticaret)

Gezi imkan %11.8

Arsa / Arazi alim satim

Sinirsiz olmasi %8.6

Kripto para piyasalari

Bu dUnyada yapamadiklarini yapabilmesi %6.8

Gercek hayatta olacak her sey

OzgUr olunacagdini sanmiyorum / OzgUr %4.8

olunmayacak %30.0 fikri olmadigini

belirtmistir.

%4.6 altt dahil edilmemistir.
%45.5 fikri olmadigini belirtmistir.

Metaverse’'de para kazanma yontemi olarak arsa/arazi alim satim belirtilmesi, toplumun normal hayattaki

aliskanhiklarini ve sosyal yapilarini metaverse’e de tasima egiliminde olduklarinin gostergesidir.

n.:/88 (Metaverse kavramini duyanlar) 33



Toplumda Metaverse Algisi
uantum

Yasamini yitirmeden once insan bilincinin metaverse’e aktarilip bilingsel olarak ARASTIRMA

metaverse’'de yasamaya devam etmesi size nasil geliyore

&

Katlanlar  Utopik Bulanlar

Metaverse’e
Biling Akiarimi

UrkUt0cU / Korkutucu / Sacma / Akl disi / KotU bir fikir olmasi

Harika / SUper fikir / Mantikl / Cilgin / Heyecan verici / iiging / Enteresan olmasi Katiimcilar metaverse’e biling

aktarimini %45.2 ile urkutucu ve

. sacma, %32.3 ile harika ve heyecan
Utopik / Fantastik

verici olarak yorumlamaktadir.

Olums0zIGGU bulma fikri olmasi / Sonsuza denk yasamak / OlimU alt etmek /
Sonsuzluk / OlUmsuzlugun sirri

%3'Un alti grafige dahil edilmemistir.
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Toplumda Metaverse Algisi

NFT konusunda ne kadar bilgilisinize
NFT sizce nedire

IAIRPA

uantum

ARASTIRMA

NFT'ye ilgi duyuyor musunuz?

NFT

Metaverse bilgisi oldugunu belirtenlerin %70.0’'den fazlasi
NFT bilgisi oldugunu belirtmektedir. %15.0'i ise ortalama bir
bilgi seviyesi oldugunu belirtmektedir.

NFT Bilgi Seviyesi

13,7 21,4 14,7

m Cok fazla bilgi sahibiyim
Ne bilgi sahibiyim, ne bilgi sahibi degilim
® Hic bilgi sahibi degilim

NFT'ye Ilgi Seviyesi

18,6 33.7

Kararsizim

m Kesinlikle ilgi duyuyorum  ilgi duyuyorum

N:662 (NFT kavramini duyanlar)

Degistirilemez token / benzersiz

Dijital bir para / Kripto para

Dijital resim / Sanal resim

Bilgi sahibiyim
Bilgi sahibi degilim

21,8

lgi duymuyorum m Kesinlikle ilgi duymuyorum

35

o 6,6
O
?20,6%)9'9 ! T
22)1

Depolanan bir veri tipi

Dijital defter

Sanal dunya

19,0

7o

M (e le[ll 7625:8

X Kusag
/ Kusaglr yAk:W:
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